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® LE MANIFESTE

Dans la boisson, tout est
design. Tout est récit. Tout
est preuve.

Une recette peut éfre parfaite et mourir en rayon. Une canette peut étre magnifique et raconter
n'importe quoi. SUPERPOTION™ est né de ce constat : un média de niche, pensé pour les pros de
la filiere, qui distille des stratégies concretes et des refours d'expérience. Ony parle
positionnement, packaging, architecture de gamme, distribution, loi Evin, SEO et 1A, avec des
gens qui ont les mains dans les cuves... mais aussi dans la com !

Ludovic Mornand. fondateur



® QUI EST DERRIERE LE MICRO

Ludovic Mornand, I'Exorciste de
marque

Fondateur de SUPERPOTION" et de Studio Blackthorns

Studio Blackthorns existe depuis 2010. D'abord I'exécution (web, branding, design), puis le conseil stratégique
appliqué au design, et une spécialité qui s'est imposée : la boisson. Les spiritueux d'abord, la biére ensuite, puis
les soffs et le sans alcool, en CHR comme en GMS. En 2019, un long séjour & Melbourne puis & Tahiti m'a
convaincu de ne plus faire que ¢a.

En 2020, j'ai lancé SUPERPOTION™ pour comprendre ce qui fait vendre une boisson, en le demandant directement
a celles ef ceux qui les créent. Six ans plus tard, le podcast est devenu un média complet, et l'agence
accompagne des marques comme Isautier, St James, Cointreau, Camus, Massenez ou Label 5.

« Mes clients appellent ¢a une therapie. Moi, je préfere
parler d'exorcisme de marque. »

Création de Studio Blackthorns 7 ans aux cotés des Grandes

Distilleries Peureux

Melbourne, puis Tahiti : la
boisson devient LA spécialité

L L @ L
9 juin : premier épisode de La chaine YouTube et le premier  Masterclass loi Evin de 2 h 40 Evinly, Daily et une chaine qui
SUPERPOTION” rapport Tendances avec un avocat tire plus de 40 confenus de

chaque épisode


https://www.linkedin.com/in/ludovicmornand/

® LES CHIFFRES

Une audience de niche, et elle grandit

97h 111500 1,08 M

épisodes publiés depuis juin 2020 d'entretiens et de décryptages en ligne écoutes ef vues cumulées, podcast et YouTube afichages dans Google en 16 mois

Le 100e arrive.

17600 2700h 91%

visites depuis Google en 16 mois de visionnage sur YouTube des visites Google viennent de France pays ou le podcast est écouté

Chiffres arrétés au 11 octobre 2026 : Ausha [écoutes depuis juin 2020), YouTube Studio (depuis janvier 2022), Google Search Console (16 derniers mois).



® LA DYNAMIQUE

Les courbes montent, et le site compte

x3,3 x7,7 +63 % 2722

écoutes et vues réunies en 2025 par rapport a vues engageées sur YouTube en 2026 par rapport d'afichages dans Google de juillet & septembre visites depuis Google en juin 2026, record du site
2024 : le public passe du casque & I'écran 02024 2026, par rapport ¢ 2025
Afichages dans Google, par mois Ecoutes et vues, par an
superpotion.fr, juillet 2025 & septembre 2026 (Google Search Console). Record en juin 2026. Podcast (Ausha) et YouTube (vues engagées), années complétes. Depuis 2024, 'audio tient
ef la vidéo décolle.
144971

@ Fcoutes du podcast @ Vues YouTube

32238

juil. 2026 oct. 2025 janv. 2026 avr. 2026 juin 2026 sept. 2026
2021 2022 2023 2024 2025



® L'AUDIENCE

Moins de bruit,
plus de décideurs

SUPERPOTION" parle & celles ef ceux qui décident dans la filiere
fondateurs et fondatrices de marques, directions marketing, brasseries et

distilleries en croissance, acheteurs, distributeurs, agences et fournisseurs. 91 % des visites Google viennent de France et 96 % de pays francophones (Belgique, Canada, Suisse,
outre-mer). Le podcast, lui, est écouté dans 137 pays.

Fondateurs et fondatrices de marques de boissons
Directions marketing, brand managers, chefs de produif
Brasseries, distilleries, domaines, cidreries

Marques de soffs, de sans alcool, de RTD

Acheteurs CHR et GMS, distributeurs, cavistes

Agences, designers et fournisseurs de la filiere

L R 2 N e 2

Ecoles et étudiants des métiers de la boisson

Une niche, assumée, qui écoute jusqu'au bout.
ILS NOUS LISENT ET NOUS ECOUTENT
Heineken Pernod Ricard Rémy Cointreau Carlsberg Brasseries Kronenbourg AB InBev Brown-Forman La Maison du Whisky Dugas Vinexposium VandB
Fermentis Ouest Boissons Ogeu MHD Metarom Brasserie Meteor Whisky Lodge Brasseurs de France Brasserie Castelain 3 Brasseurs Brique House

Gueule de Joie IFBM KEDGE Business School ISCOM



©® REFERENCEMENT SEO ET GEO

La ou vos clients cherchent,
SUPERPOTION™ repond

Le SEO, c'est le référencement classique : étre bien placé dans les résultats de Google. Le GEO
(Generative Engine Optimization), c'est I'étape d'apres : étre cité comme source quand une 1A
répond & la question, comme ['Apercu IA de Google. Sur les tendances boissons, SUPERPOTION™
fait les deux. En un an, notre position moyenne dans Google est passée de la 27e ¢ la 10e place. Un
encart ou un lien sur ces pages travaille pour vous foute 'année, quand une story disparait en 24

heures.

PAGES PHARES, AFFICHAGES EN 16 MOIS

Ciao Energy : la stratégie de marque de Squeezie

Liste des valeurs fondamentales d'une marque

Rapports tendances (boissons, spiritueux, biere, sans alcool)
Loi Evin : le guide complet

La biere dans le sport et la loi Evin

204000

202000

145000

122000

74000

Tapez « tendances » dans Google

REQUETE GOOGLE APERCU IA

« tendances spiritueux » ~ ler résultat
« tendances soft drink » ~ ler résultat

« tendances biére » ~ 2e résultat

« tendances cocktail » ~

« tendances boissons » ~ 2e résultat

« tendances sans alcool » ~ 2e résultat

Recherches faites en navigation privée, le 12 octobre 2026

POSITIONS MOYENNES DANS GOOGLE
valeurs de marque

stratégie marque spiritueux

loi evin sponsoring sportif

boisson tendance 2026

podcast spiritueux

ans I'Apercu |A et ses sou

31


https://www.google.com/search?q=tendances%20spiritueux
https://www.google.com/search?q=tendances%20soft%20drink
https://www.google.com/search?q=tendances%20bi%C3%A8re
https://www.google.com/search?q=tendances%20cocktail
https://www.google.com/search?q=tendances%20boissons
https://www.google.com/search?q=tendances%20sans%20alcool

L'UNIVERS SUPERPOTION"

Un média, sept canaux
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YOUTUbe Un article de conseil apres chaque épisode, des guides
Chaque épisode en vidéo, avec chapitres, sous-tifres, de référence (loi Evin), des rapports fendances chaque

LE SPRITZVA-T-IL |
2 | SATURER LE RAYON
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Drink strategy : comment le cocktail réinvente les bulles, Grey Goose lance Berry Rouge au Royaume-Uni, MOMO
avec Héléne Bocquet (Freixenet Gratien) s'associe @ Natoora pour une kombucha

superpotion  Datily

La veille branding, packaging et marketing des boissons
du monde entier, en lettre le matin et en rapport sur le

fitre et description en anglais. Les Shorts en prime. année depuis 2022. web.

200 vidéos et plus - 72500 vues 100 articles et plus - 1,08 M affichages Google Lancement en octobre 2026

Linkedin

Lapage SUPERPOTION™ et le profil de Ludovic :

Le podcast

Des entretiens d'une heure en moyenne avec celles et

Instagram

Un carrousel, des Reels ef une série de stories ¢ chaque
épisode. carrousels PDF, vidéos 16:9, articles.

TikTok

Les extraits verticaux de chaque épisode, sous-titrés.

ceux qui fabriquent, brandent et distribuent les boissons.
Sur Spotify, Apple Podcasts, Deezer et Amazon Music.

99 épisodes - 39000 écoutes @superpotiontalk Page et profil de Ludovic @superpotiontalk

SUPERPOTION" - KIT MEDIA 2026 08/ 20
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EXEMPLE REEL - EPISODE 72
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I'épisode 72, Drink Strategy, enregistré avec Hélene Bocquet (Freixenet Gratien
publié le 5 octobre 2026.
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https://youtu.be/AO9WSpLt_ac
https://www.instagram.com/superpotiontalk
https://www.instagram.com/superpotiontalk
https://www.tiktok.com/@superpotiontalk
https://www.instagram.com/superpotiontalk
https://www.linkedin.com/in/ludovicmornand/
https://smartlink.ausha.co/superpotion/ep72-drink-strategy-2026-2027-comment-le-cocktail-reinvente-les-bulles-prosecco-cava-et-sans-alcool

® CE QUE LIVRE UN EPISODE

SPRMZVAT-IL) | IRy e crcnn
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A RETENIR

POURQUOI VOTRE BULLE
FINIT EN SPRITZ La bulle fait LE RATIO DU SPRITZ TIENT EN TROIS CHIFFRES suptn
41 contenus, un seu & ™
R ———— itié d
’ : :e?:: e 3 doses de bulle (le Prosecco
° o
enregistrement = N

boutelles diférentes enrayen

Le consommateur choisit
sa liqueur, puis prend
n'importe guelle bulle
L'exemple de Fever-Tree a
prouve avec le tonic qu'un

ou le Cava sur Freixenet), 2
doses de liqueur et 1 dose
d'eau pétillante.

9 — Heléne Bocquet (Freivenet Gratien)

SUPERPOTION™

Ecoutez Heléne Bocquet détailler la drink
strategy de Freixenet Gratien

o:' i A = <) ingrédiient secondlaire
. Ve . nchie pas une margue on achéte un Prosecco pour airaun
Audio L'épisode sur Spotify, Apple Podcasts, Deezer et Amazon e v il

Music s

méme.

Sv@o

(e 4 Carrousel 4 )

Vidéo L'épisode complet sur YouTube - Chapitres et sous-titres -
Titre et description en anglais

. . Lo (surerrorion ) CHECKLIST - 4 POINTS (surerrotion ) METHODE - 4 £TAPES

Vignettes Vignette YouTube - Cover du podcast - Test A/B de trois titres

et frois vigneﬁes 4 points a vérifier avant de lancer votre Comment tester pack et recette d'une

serve signature en GMS boisson & petit budget
Ecrit Article de conseil sur superpotion.fr - Transcription de
p. I . . . Lt &
I epISOde ’ FAO ’ Jusqu G 3 GrTlCleS SOTe”ITeS ’ MGI”Gge w':m"::“mmw 15, 17, 18€ . X . Reconstituer un linéaire type & partir des remontées terrain, concurrents compris
eXTeme des |Iens vers |e S”e de |O mOI’que, qUI prof”-e de . - ¥ Larecette fient enfrais chiffres ou trois gestes, sans shaker ni blender . ‘. " » .
, , e prie & un cackail ou bar omparer fancien pack el e nouveau aupres de consommaleurs lamoaa, en
noftre I’efel’eﬂcemeﬂT ) ~|  Elle figure sur la bouteille elle-méme : collerette, étiquette ou contre-étiquette ° excluant les professionnels du secleur
o0
. . . gﬁm:mﬂ}mﬂxﬁ;ﬁxﬁ%, ™  Elle est identique sur la PLY, le site, les réseaux et la fiche produit du drive ‘ MG i ekl T perg vt Tk e
Vlsuels |nfogr0ph|e ’ 3 Imoges pour Google ImOgeS B . Itérer : le premier pack testé n'a pas convaincu, le second a trouvé I'équilibre
) ~1 e verre et la gamiture recommandés sont monirés en situation sur le packaging
Instagram Carrousel de 10 slides - 10 stories Rt Images Google
3 ': SD'&HI 4 y ﬁ

LinkedIn Carrousel en PDF - 3 vidéos 16:9 - Post et premier \ “ y E

commentaire . ' W

e 4
Vidéos courtes 5 vidéos verticales pour YouTube Shorts, Reels et TikTok v
&
de résidu d'alcool Kecrane
Newsletter La newsletter SUPERPOTION™ de I'¢pisod 1'2% o et oo .
p|SO e croissance des pétillants
i Ef:‘l::n:. »:;\: :.o:quﬂd‘wllerhdllak strategy de w £ fﬂ:;’ ;:,i: l:‘:,dlhm'
Daily « Podcast du jour » dans la lettre et le rapport web iRy e
Infographie ‘
Captures de I'épisode



https://superpotion.fr/drink-strategy-cocktail-bulles-prosecco-cava-gms/
https://www.instagram.com/superpotiontalk
https://www.instagram.com/superpotiontalk
https://www.instagram.com/superpotiontalk
https://superpotion.fr/drink-strategy-cocktail-bulles-prosecco-cava-gms/
https://superpotion.fr/drink-strategy-cocktail-bulles-prosecco-cava-gms/
https://youtu.be/AO9WSpLt_ac

® NOUVEAU - OCTOBRE 2026

SUPERPOTION"
Daily

La veille branding, packaging et markefing des
boissons, chaque matin

Plus de 200 sources suivies dans le monde entier, friées chaque
jour : lancements, refontes d'étiquettes, campagnes, identités,
pépites packaging. Chaque sujet est vérifie avant publication,
chaque fexte passe le filtre de la loi Evin, et Ludovic signe le mot du
jour. La lettre part le matin, I'édition compléte vit sur le web.

@ Lancement en octobre 2026 : les premiers partenaires
bénéficient de tarifs de lancement garantis 12 mois.

L superpotion.fr/daily

SUPERPOTION™ DAILY

) Evinly
A

Restez dans les clous
de la Lo Evin.

BrewDog, la brasserie écossaise qui s'est fait
un nom en tapant sur les géants de la biére,
adopte aujourd’hui les codes et les moyens
d'une grande marque pour défendre le craft.
Franchement, le paradoxe fait sourire, et la
fagon dont la campagne le gére mérite qu'on
s'y arréte.

4 REECRITURE CONFORME

« Une IPA brassée & Lyon,
houblons Citra & Mosaic »

S'ABONNER

SCORE LOI EVIN

Essayer Evinly =+

app.loievinfr

Glenmerangie. la distillerie de whisky e

écossaise, a confié I'écrin d'un whisky
d'exception & un céramiste, et 'objet vaut
largement le coup d'oeil. The Beaufort Bar
passe du comptoir 3 la bouteille avec une
vodka a son nem, et le packaging est vraiment
pas mal. Enfin, les vins Pays d'Oc, I'appellation
régionale du Languedoc, ont testé le service au
verre la ol on ne l'attendait pas, avec un bilan
chiffré qui devrait donner des idées a d'autres.

Coté podcast, Héléne Bocquet explique
comment Freixenet a fait de la recette 3-2-1 du

Spritz Solare un mode d'emploi imprimé jusque

sur la collerette.

Vetre margue »
Un nom

Studio Blackthomns 2

Agence de design spécialisée boisson,

&n GMS

& phrase, un lien ; votre offre dans la

en CHR comme

LIRE EN LIGNE

SUPERPOTION™ DAILY

SAMED! 10 OCTOBRE 2026

Bon samedi é tous -

BrewDog, la brasserie écossaise qui s'est
fait un nom en tapant sur les géants de la
biere, adopte aujourd'hui les codes et les
moyens d'une grande marque pour défendre
le craft. Franchement, le paradoxe fait

sourire, et la fagon dont la campagne le gere

mérite qu'on s'y arréte.

Glenmorangie, la distillerie de whisky
écossaise, a confié |'écrin d'un whisky
d'exception & un céramiste, et I'objet vaut
largement le coup d'oeil. The Beaufort Bar
passe du comptoir a la bouteille avec une
vodka a son nom, et le packaging est
vraiment pas mal. Enfin, les vins Pays d'Oc,
I'appellation régionale du Languedoc, ont
testé le service au verre la ol on ne
|'attendait pas, avec un bilan chiffré qui
devrait donner des idées & d'autres.

Cété podcast, Héléne Bocquet explique
comment Freixenet a fait de la recette 3-2-1
du Spritz Solare un mode d'emploi imprimé
jusque sur la collerette.

Bonne lecture.



https://superpotion.fr/daily/

® DAILY - LES EMPLACEMENTS

Cing espaces, lettre et
rapport web

o Bandeau d'ouverture rarrort wes
Le premier encart sous I'en-téte du rapport en ligne : visuel, fexte et bouton.

Liens de I'édito rarrorT wes
Un nom, une phrase, un lien, dans la colonne de I'édito. Trois liens au plus par édition.

Aprés la une Letre ET RAPPORT WEB
Juste apres le sujet principal : 'emplacement le plus vu.

Ceeur de sélection LeTtre £7 RaPPORT WEB
Entre les pépites et les bréves, en pleine lecture.

Fin d'édition Lettre e7 RaPPORT WEB
Un format compaict avant le pied de page.

COMMUNICATION COMMERCIALE - EVINLY o
COMMUNICATION COMMERCIALE VOTRE MARQUE COMMUNICATION COMMERCIALE SUPERPOTION

VOTRE MARQUE ICI % u

Lance ta potion avec succés : 85 pages pour
construire une marque de boisson, du

Cet emplacement porte votre banniére,
votre message et votre bouton, dans la

O Apreés laune Q Coeur de sélection o Fin d'édition

positionnement au packaging.

® DAILY - TARIFS DE LANCEMENT

Banniére « aprés la une »

Leftre et rapport web, juste apres le sujet principal.
L'emplacement le plus vu.

Bannieére « coceur de sélection » ou
« fin d'édition »

Lettre et rapport web, au milieu ou en fin de lecture.

Bandeau d'ouverture du rapport
web

Le premier encart sous |'en-téte du rapport en ligne.

Lien dans la colonne de I'édito

Un nom, une phrase, un lien, & cété du mot du jour.

Partenaire de la semaine

Votre logo sur les covers de la semaine (lettre, rapport,

réseaux), le bandeau d'ouverture et la banniere « apres la

une » chaque jour.

290 €

par semaine

150 €

par semaine

190 €

par semaine

290 €

par mois

690 €

par semaine

Chaque encart porte la mention « Communication commerciale ». Un annonceur de boisson alcoolisée déclenche

automatiquement la mention sanifaire.



® LES FORMATS A LA CARTE

Tarifs HT. Chaque format se réserve seul ou se combine. Si vous n'avez pas de visuel sous la main, Studio

Podcast & YouTube

Mention « présenté par »

10 secondes lues par Ludovic en ouverture de I'épisode, votre logo & I'écran sur YouTube, un lien dans la description et dans les notes de I'épisode.

Spot de 15 secondes

Votre produif ou votre oufil & I'écran en ouverture de I'épisode, en audio et en vidéo. Texte écrit avec vous, lu par Ludovic.

Spot de 30 secondes

Le méme principe, avec le temps d'une vraie démonstration.

Episode Super Partenaire

1h a1h30 autour d'une thématique choisie ensemble, avec votre expert au micro, et foute la chaine de diffusion d'un épisode : plus de 40 contenus.

A T ™

' UNE OFFRE COMPLEMENTAIRE DEDIEE AU SANS ALCOOL

MIONETTO ‘ ) )
NE] dsokcocish

']

Al'écran comme @ l'oreille. Ludovic lit la mention en ouverture, votre logo s'affiche pendant la lecture sur YouTube, et votre lien
reste dans la description et dans les notes de I'€pisode, sur toutes les plateformes.

VOTRE CET EPISO EST PRESENTE PAR
LOGO
Votre marque

N4

SUPERPOTION" - KIT MEDIA 2026

390 €

par épisode

590 €

par épisode

790 €

par épisode

3900 €

I'¢pisode

PRESENTE PAR
Votre marque

13/ 20


https://youtu.be/AO9WSpLt_ac
https://smartlink.ausha.co/superpotion

® LES FORMATS A LA CARTE

superpotion.fr & contenus

Blackthorns peut produire vos créations.

Tarifs HT. Chaque format se réserve seul ou se combine. Si vous n'avez pas de visuel sous la main, Studio

Encart page d'accueil
Votre visuel et votre lien sur la page d'accueil de superpotion. fr.

Encart sur une page de référence
Sur un guide trés lu : loi Evin, tendances boissons, distribution.

Article partenaire
Un arficle écrif par SUPERPOTION™ sur votre suijef, publié et référencé durablement, relayé dans Daily ef sur LinkedlIn, signalé comme partenariat.

Lien dans un article de référence

Un lien vers votre page dans un article déja bien placé sur Google, signalé comme partenariat, conformément aux consignes de Google.

Articles satellites pour votre site

Des arficles de 1200 ¢ 1800 mots tirés de votre épisode ou de votre expertise, optimisés pour Google, livrés préts & publier sur votre propre site.

Drinkstrategy :7repéres pour une bulle
choisie en GMS

Image pour Google Images

4 points & vérifier avant de lancer votre
serve signature en GMS

Checklist illustrée

SUPERPOTION.FR

Drink strategy :
comment faire de
votre bulle
l'ingrédient d'un
cocktail qu'on
choisit en GMS

Article de conseil

390 €

par mois

290 €

par mois

1490 €

l'article

190 €

par lien et par an

490 €

l'article

Chaque article est écrit pour étre trouve : « En bref » en téte, FAQ, images dessinées pour Google, données structurées. Les articles safellites

suivent la méme méthode, livrés préts & publier sur votre site.


https://superpotion.fr/drink-strategy-cocktail-bulles-prosecco-cava-gms/
https://superpotion.fr/drink-strategy-cocktail-bulles-prosecco-cava-gms/
https://superpotion.fr/drink-strategy-cocktail-bulles-prosecco-cava-gms/

® LES FORMATS A LA CARTE

Réseaux sociaux

Tarifs HT. Chaque format se réserve seul ou se combine. Si vous n'‘avez pas de visuel sous la main,
Studio Blackthorns peut produire vos créations.

Carrousel dédié

10 slides sur votre sujet, publiées sur Instagram et en PDF sur LinkedIn.

Vidéo verticale

Moins de 90 secondes, sous-tifrée, pour Youlube Shorts, Reels ef TikTok.

Vidéo LinkedIn 16:9

Un extrait de 1 & 3 minufes, sous-fitré, publié sur Linkedin.

Série de stories Instagram

5 ¢&110 écrans verticaux, avec votre lien.

Post LinkedIn de Ludovic

Votre sujet raconté par Ludovic sur son profil Linkedin, signalé comme partenariat.

Logo sur les covers SUPERPOTION"

Votre logo sur les vignettes, carrousels et sfories de la période.

690 €

le carrousel

390 €

lavidéo

390 €

lavidéo

290 €

la série

490 €

le post

Inclus dans les packs



LES PACKS

[ J [ [ J [ J ] [ J [ 4 [ 4
Trois potions, un principe : I'exclusivité
Les packs combinent les canaux & un farif dégressif. Le nombre d'épisodes est garanti : sile calendrier glisse, la diffusion se
prolonge. Dans La Potion ef La SUPERPOTION™, votre concurrent direct ne peut pas réserver le méme espace pendant votre

campagne.

1 MOIS

La Fiole

Pour godrer au média

990 € .

1366-€ ala carte - 27 % de remise

Mention « présenté par » sur 2 épisodes

1 semaine de banniere « apres la une » dans Daily
1 mois de lien dans la colonne de I'édito de Daily
Votre logo et votre lien sur les pages des épisodes
Bilan chiffré & J+30

SUPERPOTION™ - KIT MEDIA 2026

3 MOIS

Notoriété et trafic sur un trimestre

2900 €.

4386-€ a la carte - 31 % de remise

Mention « présenté par » sur 6 épisodes

Votre logo sur les covers du trimestre

2 semaines de banniere « aprés la une » dans Daily

3 mois d'encart sur une page de référence de superpotion. fr
1 vidéo verticale dédiée

Exclusivité sur votre catégorie, bilan chague mois

12 MOIS

La SUPERPOTION™

Le sponsor fifre de lannée

11900 € .

28868-€ ala carfe - 41 % de remise - soit moins de 1000 € par mois
« SUPERPOTION", présenté par votre marque » en ouverfure de 18
épisodes
1 épisode Super Partenaire et ses 41 contenus
Votre logo sur toutes les covers de l'année
1 semaine par mois de banniere « aprés la une » dans Daily
12 mois d'encart sur la page d'accueil de superpotion.fr
2 articles satellites pour votre site

Exclusivité sur votre catégorie, bilan chaque trimestre
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L'episode
Super Partenaire

Une heure & une heure trentfe sur une thématique utile & la filiere, avec votre
expert au micro ef Ludovic aux commandes. L'épisode est annoncé comme
réalisé en partenariat ef recoit exactement le méme fraifement que nos
épisodes édiforiaux : méme exigence, méme diffusion. Vous pouvez reprendre
les vidéos courtes, les visuels et les articles satellites sur vos propres canaux.

390C

HT, I'épisode et ses confenus. A titre de repére, un épisode sponsorisé se négocie entre 1000
et 4000 € HT sur les podcasts de la filiere. Le Super Partenaire livre plus de 40 contenus.

SUPERPOTION™ - KIT MEDIA 2026

SUPERPOTION"

L'épisode sur Spotify, Apple Podcasts, Deezer et Amazon
Music

L'épisode complet sur YouTube
Chapitres et sous-titres

Titre et description en anglais
Vignette YouTube

Cover du podcast

Test A/B de trais titres et frois vignettes
Article de conseil sur superpotion.fr
Transcription de I'épisode

FAQ

Jusqu'a 3 articles satellites

Plus de 40 contenus

EPISODE PARTENAIRE

Maillage externe : des liens vers le site de la marque, qui
profite de notre référencement

Infographie

3images pour Google Images

Carrousel de 10 slides

10 sfories

Carrousel en PDF

3 vidéos 16:9

Post et premier commentaire

5 vidéos verticales pour YouTube Shorts, Reels et TikTok
La newsletter SUPERPOTION™ de I'épisode

« Podcast du jour » dans la letire et le rapport web

3900 € HT
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® ETHIQUE

Nos régles du jeu

o1

Un épisode payé reste un vrai
épisode

Avec un Super Partenaire, on choisit ensemble un
sujet utile & la filiere. Les questions restent les
miennes, ef I'épisode passe par la méme
exigence que tous les autres : pas de pub
déguisée en interview.

02

Tout ce qui est payé est signalé

« Communication commerciale », « en partenariat
avec » : chaque format sponsorisé est
identifiable, sur tous les canaux. C'est ce qui
donne du poids & votre présence chez nous.

Loi Evin : on connait la musique

SUPERPOTION" a publié le guide de référence sur la loi Evin, enregistré 2 h 40 de masterclass avec un avocat spécialisé et créé Evinly, I'outil qui vérifie la conformité d'une éfiquette, d'un slogan ou d'une
campagne. Les marques de boissons alcoolisées accedent aux formats informatifs (bannieres, articles), limités aux éléments objectifs prévus par l'article L.3323-4 du Code de la santé publique et
accompagnés de la mention sanitaire. Les formats de parrainage (mention « présenté par », logo sur les covers, partenaire de la semaine) restent réservés aux annonceurs hors alcool, comme le prévoit
larticle L.3323-2. Chaque dispositif est vérifie avec Evinly avant diffusion.

03

Une marque par catégorie

Dans les packs, votre concurrent direct ne
réserve pas le méme espace pendant votre
campagne.

04

Des bilans chiffrés

A J+30 : écoutes, vues, affichages et clics, source
par source, sans promesse de leads.

v Fournisseurs, packaging, verre, étiquettes, ingrédients, équipement, logistique, logiciels, services, salons, écoles, marques de softs et de sans alcool : tous les formats vous sont ouverts.



® ILS EN PARLENT

Ce qu'en disent ceux qui sont passés au micro

« Des leadls ullra-quaiies et adopies a notre « Nous avons gagnée en visibilité ef acquis de
cible. En 2025, cest pres de 20 % de noire CAen  nouveaux comples suite a la aliffusion de
R&D qui viennent de ce media. » [8pisode. Ludovic apporie une experfise unique

aans le secteur des boissons en France. »

Théodore Becquart

Fondateur de Brewing Theory ) |
uc Delacoste

Fondateur de Goodbeer Solutions

ILS SONT PASSES AU MICRO

@ Freixenet Gratien Groupe Milliet Distillerie Tessendier Paname Brewing Company @ @ Whisky Lodge
Distillerie Charbon Maison Benjamin Kuentz Lokki Kombucha La Débauche Rhums Manutea @ @ Belle Gnole
Fils de Pomme Arty Spirits Le Philtre Supernatifs @ DistilNews Brewing Theory Goodbeer Solutions



ON EN PARLE ?

Votre marque a sa
place dans la potion.

1. Un appel de 20 minutes
Votre objectif (noforiété, prospects,

lancement), votre cible, votre calendrier.
Sinotre audience n'est pas la bonne
pour Vous, oNn Vous "

UPER

2. Une propositic
Formats, dates, Ecoutes, vues, affichages ef clics, source
Evin vérifiée si b par source. Les packs ont un point
avant diffusior i mensuel ou trimestriel.

duction et diffusion 4.Le bilan a J+30
nregistre, on publie. Vos
S avec vous avant de

superpotion.fr/contact n.com/in/ludovicmorn otion.fr/annonces

Chiffres arrétés au 11 ocfobre 2026 : Ausha (écoutes depuis juin 2020] YouTube Studio (ck
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